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SEMESTRE Vil y VIII:

Las asignaturas Prdctica Empresarial, Prdctica Social y Bioética, y
todos los ENFASIS pueden corresponder a materias de distintas
Areas de Conocimiento, segun los intereses del estudiante

PERIODO VIRTUAL 1

PERIODO VIRTUAL 3

Responsabilidad Social 2
Empresarial 2

Sostenibilidad y Empresa

PERIODO VIRTUAL 2

PERIODO VIRTUAL 3

PERIODO VIRTUAL 6

PERIODO VIRTUAL 7

PERIODO VIRTUAL 11

Psicologia del consumidor

Business Intelligence

P
Juego Gerencial
P
PERIODO VIRTUAL 9
. . P
Precio (Pricing)
P

2
Neuromarketing I
2

PERIODO VIRTUAL 6

PERIODO VIRTUAL 8

PERIODO VIRTUAL 9

PERIODO VIRTUAL 11

PRACTICAS EMPRESARIALES:

El Semestre VIl de Prdctica Empresarial podrd intercambiarse con el
Semestre VIl de ENFASIS . Las asignaturas de ENFASIS podrdn
usarse para continuar o realizar otra Préctica Empresarial
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CURSOS CERTIFICADOS DE POSGRADOS:

Las asignaturas de ENFASIS de VIl Semestre podrdn utilizarse para
cursar materias de Posgrados ofertados en la Universidad EI
Bosque, que serdn homologadas al matricular dichos Posgrados
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